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Tu marca tiene una historia poderosa...
pero ¢La estan escuchando?

En un mercado donde los consumidores buscan
alimentos sanos, naturales y de confianza,
NATUREX SRL. tiene una gran oportunidad:

Posicionarse como |la marca boliviana de

referencia en Importacion y comercializacion de

Ingredientes, aditivos y materiales destinados a la IMPULSAMOS EL DESARROLLO

elaboracion de productos alimenticios.
Conectar con quienes valoran la salud, |a

calidad y el origen de los insumos para la

elaboracion de sus productos alimenticios.
Crecer con estrategia, no solo con esfuerzo.




ANALISIS EXPRES: :QUE ESTA PASANDO HOY CON TU MARKETING DIGITAL?

Area ¢ Qué vimos? :Qué falta?

Sin contenido ni keywords,
algunos enlaces rotos y poca

Web activa _ y
0 nula informacion de la
empresa
Redes Poca actividad Sin estrategia ni engagement
No se captan leads Sin automatizacion
No hay campanfas Sin trafico pagado
. . Sin seguimiento, calificacion
CRM No hay registro de clientes

0 nutricion de prospectos

Sin educacion al cliente o

(ofe]3 1 1] [ [ NO hay blog . .
potencial cliente
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2 ¢:Qué encontramos?

1. Presencia Digital: Estas, pero ¢te encuentran?
Tienes una web funcional, limpia y con productos bien
presentados.

I Pero... no estas optimizada para busquedas locales ni para
las busquedas por |IA (AEO, AIO). No hay blog, ni contenido
educativo, ni SEO estratégico.

O, Oportunidad: Posicionarte como la voz de confianza en
comercializacion de ingredientes, aditivos y materiales
destinados a la elaboracion de productos alimenticios. en

Bolivia.

2. Inbound Marketing: { Estas esperando que te encuentren
o estas yendo tu a ellos?

X No hay estrategia de contenidos ni Marketing de
Contenidos (blog, ebooks, guias, videos).

X No hay formularios de captacion ni ofertas de valor claras.
X No hay embudos de nutricion por email.

~ Oportunidad: Crear contenido que eduque a tus clientesy
potenciales clientes sobre los beneficios de los productos que
comercializan, cdmo usarlos, y por qué son mejores.



3. Growth Marketing: ¢Estas midiendo qué funciona y qué 4. RevOps (Revenue Operations): ({Tu equipo de ventas y

no? marketing estan en la misma pagina?

X No hay pixels de Facebook, Google Tag Manager ni Analytics X No hay CRM visible ni integraciéon con el sitio web.

bien configurados. X No hay lead scoring ni automatizacion de seguimiento.
X No hay experimentos A/B ni campanas de remarketing. Oportunidad: Unificar datos de clientes, automatizar

ul Oportunidad: Implementar una cultura de pruebay Procesos y cerrar mas ventas con menos esfuerzo.

aprendizaje. Cada clic es una oportunidad de mejora.

5. Marketing as a Service (MaaS): ;(Tienes un equipo de 6. MarTech: ¢ Estas usando tecnologia para crecer o para
marketing o solo ideas? sobrevivir?
e X No hay evidencia de una estrategia omnicanal (email, e X No hay automatizacion de email (Mailchimp, HubSpot,
soclal media, web, ads). etc.).
e X No hay calendario editorial ni coherencia en la e X No hay chatbot ni atencién instantadnea.
comunicacion. e X No hay integracion entre plataformas.
e W¥Oportunidad: Tener un equipo externo gue actle como e NOportunidad: Usar herramientas accesibles para
tu departamento de marketing, sin contratar personal automatizar, medir y escalar tu marketing.
interno.
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ANALISIS FORTALEZAS / OPORTUNIDADES

Fortalezas actuales

Se comunica que tienen “productos de alta calidad”,
Propuesta de valor / mensajes “asesoramiento técnico”, variedad, sucursales en
varias ciudades. (naturex.com.bo)

Tienen buena variedad de productos, listados claros,
Sitio web / UX varias sucursales bien ubicadas; ofertas visibles,
imagenes. (naturex.com.bo)

Captacion / llamadas a la accidn Tienen “hablar con un asesor”, “soluciones criticas”,
(CTA) mostrar promociones. (naturex.com.bo)

Tienen sitio propio, perfiles en directorios, presencia
en varias ciudades. (amarillas.bo)

Presencia digital / contenido

Ofrecen asesoramiento técnico, importaciones con
certificaciones, productos estandarizados.
(naturex.com.bo)

Propuesta técnica / soporte al
cliente

Tienen multiples sucursales; contacto telefénico
Proceso de ventas / seguimiento claro; variedad de productos; lineas especializadas.
(naturex.com.bo)

Oportunidades de mejora

Los mensajes pueden volverse genéricos. Falta destacar
beneficios diferenciados, historias de éxito concretas, casos
de clientes. resultados medibles.

Potenciar velocidad de carga, navegacion (que un cliente
identifique rapido lo que necesita), mejorar el filtrado de
productos, optimizar para mobile si no lo esta al 100%.

Podrian aumentar la urgencia en algunas ofertas, mejorar
formularios de contacto, clarificar beneficios de contactar al
asesor (que ganara el cliente: menos pérdidas, mejores
resultados, menor desperdicio, etc.).

Posible mejora en generacion de contenido educativo: blogs,
videos, casos de uso; redes sociales mas activas; SEO local
optimizado: testimonios de clientes.

Documentacion técnica mas accesible, fichas de producto
descargables, capacitacion (webinars o talleres) para
clientes. uso de chat en vivo si es viable.

Hacer seguimiento mas digital: CRM, automatizacion de
leads, nutricion de leads que no compran inmediatamente,
cross-selling y up-selling basado en datos.
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https://www.naturex.com.bo/?utm_source=chatgpt.com
https://www.naturex.com.bo/
https://www.naturex.com.bo/?utm_source=chatgpt.com
https://www.amarillas.com.bo/empresa/naturex-srl-bolivia?utm_source=chatgpt.com
https://www.naturex.com.bo/?utm_source=chatgpt.com
https://www.naturex.com.bo/?utm_source=chatgpt.com

Lo que no se ve... también duele

Cada dia sin una estrategia clara es:

e Un cliente que no te encuentra
e Un competidor que si aparece
e Una venta que se plerde

Y lo peor:
"\ No estas midiendo lo que funciona.

W\ No estds educando a tu mercado.
"\ No estas construyendo fidelidad.




¢Qué podria pasar si lo haces bien?

Imagina gque en 6 meses:

Tu web aparece en Google, y ahora en las busquedas de las |As
(Inteligencia Artificial o Agentes Inteligentes) AEO, AlO, cuando

alguien busca “aditivos para alimentos en Bolivia”.
Captas 200 leads al mes interesados en tus productos.

Automatizas el seguimiento y tu equipo de ventas cierra 30%
mas.

Tus clientes te recomiendan porgque |los educas, los entiendes y
los acompanas.

¢No suena bien?




%) ¢Qué hacemos ahora?
Te proponemos un plan de accion exprés en 3 fases:

¢ Fase 1: Diagnédstico y Quick Wins (2 semanas)
e Auditoria completa de SEQO, redes, web y competitividad.
e Configuracion de Analytics, Tag Manager y pixel de Meta.
e Creacion de 1lead magnet (guia o checklist) y formulario de
captacion.
¢ Fase 2: Construccion de Embudo (1 mes)
e Lanzamiento de blog con 3-5 articulos clave.
e Secuencia automatizada de bienvenida por email.
e Primera campana de trafico Organica o en Google y Meta
(Publicidad de Pago).
¢ Fase 3: Escala y Optimizacion (3 meses)
e Implementacion de CRM y lead scoring.
e Campahas de remarketing y email nutricion.

e Reporte mensual de métricas y decisiones basadas en datos.

(Flexible a ajustes y cambios segun los objetivos de Negocio y/o Comerciales de Naturex SRL.)




{+ PLAN DE MEJORA (ROADMAP)

Actividades Tiempo estimado Responsable

Revisar y mejorar paginas clave del sitio web
(home, productos mas vendidos) / agregar
Fase 1 - Rapido CTA mas fuertes / crear una campafia de
impacto email para leads actuales / optimizar fichas
de producto (Adicionales a los mencionados
en la diapositiva 9)

Generar 3-5 articulos/reforzar blog /
conseguir testimonios / empezar webinars /
optimizacion SEO local

Fase 2 - Contenido &

prueba social

Fase 3 - Implementar CRM / nutricion de leads /
. « z seguimiento de clientes / analisis de datos
Automatizacion, . . .

de ventas para identificar oportunidades de

seguimiento & cross-sale / mejorar servicio técnico /
crecimiento soporte digital

(Flexible a ajustes y cambios segun los objetivos de Negocio y/o Comerciales de Naturex SRL.)

1-2 meses

2-4 meses

3-6 meses

Equipo digital + Naturex




Beneficios Esperados

Presenta claramente lo que Naturex SRL. ganara
sl adopta estas mejoras:

« Aumento de leads calificados

« Mejora en tasa de conversion, vision digital »
contacto real y enfocado en el ICP (Ideal
Customer Profile)

« Reduccion de costos operativos o pérdidas
por productos mal procesados

« Mejora de la percepcion de marca: sindnimo
de calidad, confiabilidad

e Mayor fidelizacion de clientes actuales +
posibilidad de expansion regional

(Flexible a ajustes y cambios segun los objetivos de negocio y/o Comerciales de Naturex SRL.) .’ im



@ ¢Por qué trabajar con nosotros?

Porgue no solo te vendemos servicios. Nos interesa
tu crecimiento real.

Porque entendemos que no necesitas mas
Informacion, sino acciones que generen
resultados.

Porgue hablamos claro, sin jerga técnica, y te
acompanamos pPaso a Paso.

No solo te damos herramientas. Te
acompanamos a crecer.

2 Entendemos tu hegocio
=+ Hablamos claro, sin tecnicismos
~ Nos importan tus resultados

Estamos emocionados de ayudarte a hacer crecer
NATUREX SRL. con estrategia, tecnologiay @



(CONVERSAMOS?

Agenda una sesion estratégica gratuita de 30

Minutos.
Sin compromisos. Solo ideas claras para tu

crecimiento.

Agenda tu reunién aqui
< Escribenos a: frivertt@iminbound.com
Re LI&mManos o envianos un mensaje: +591 79397327

f Lin1X 0 01O
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Reg. SEPREC: 3512216010
NIT: 3512216010

+591-76414257 +591-79397327
info@iminbound.com

Av. Aroma (Ex Siles) 872, entre
Huaynakapac y Pachamama
Cochabamba - Bolivia


https://www.facebook.com/IMInbound/
https://www.linkedin.com/company/iminbound/
https://twitter.com/IM_inbound
https://www.instagram.com/iminbound/
https://www.youtube.com/channel/UCq1Wa-I-KV_MjS4Hffsq7qw
https://wa.me/59179397327
https://iminbound.com/meetings/frivertt
mailto:frivertt@iminbound.com

